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WE’RE GOIN DIGITAL!

Once again the Figueroa-Vives Studio and the Embassy of
Norway appeal to the wisdom of the well-known collection
of proverbs to title and give meaning to a new exhibition,
which like the preceding ones - six to date - brings forward
a theme we are interested to debate from the point of view
of art and within an artistic scenario as well: the emerging
of digital Cuba. This time we say iVISTA HACE FE! (SEEING
IS BELIEVING) to express the certainty that something is
possible just because it is real already.

We want this exhibition to be a time frame and a space to
help us think of some projects born under the country’s
new social, technological, economic and political circum-
stances, away from the prejudiced institutional points of
view that consider these groups only as playing an in-
termediary or culturally insignificant role, or from other
schemes of thought which try to restrict them within com-
mercial motivations or as conveyors of ideological and me-
dia global influences. Our approach has to be different, and
we want it to validate the capacity and effectiveness that
such projects have proven to have in the national cultural
context and in some cases because of their international

resonance.

llustraciones proyecto AlaMesa: Alberto Nodarse (Tinti)

We are interested to insist on an extended and inclusive
concept of “the creator”, one that involves those who work
with technological supports and produce a different imag-
ery aimed to a vast audience, with functions that emerge
from the country’s new social and economic needs. We pro-
pose to expand the introspection spaces into which art and
its critics usually submerge to repeatedly analyze them-
selves over and over again. We propose instead to recog-
nize and identify them with other forms of creation, other
functions and tools that today make up a new language.

El Paquete Semanal (The Weekly Package), Vistar maga-
zine, the apps. Isladentro and AlaMesa among others, are
communication platforms emerged from individual initia-
tive and as needs of expression of a new generation in a
Cuban incipient private economy. These are interdisciplin-
ary projects that, in our opinion, should be regarded as a
very important part of the way in which people live, act
and think today, but in particular and with an ever greater
presence, of Cubans today, although they may have ar-
rived late at the digital era and still endure severe lacks.

The contents, purposes and above all, the imagery that
these projects create or disseminate are the daily scene
for thousands of Cubans who today enter the global social
networks in whatever way they find possible. They are a
new source of images and messages accessible to an ever

larger number of consumers in all spheres of society. De-
spite their offline condition the contents circulate more flu-
ently, and their dynamics and summoning power in almost
real time, make them much more effective than any other
existing network.

As already known, access to Internet in Cuba continues to
be segmented and expensive for the majority of the popu-
lation, but the creators of these initiatives, of very different
professions (informatics, designers, publicists, commercial
promoters, economists or private businesspersons) have
created distribution forms through offline networks and a
people-to-people exchange that are very distant from the
offers made to the tourists who attempt to learn about the
“real Cuba” from their buses.

VISTA HACE FE... intends to go beyond the generally known
final product, and in its place, visualize the work dynamic
of these entities and the complex network that enables
them to exist. Who are they? What do they do? Who are
they addressing to? How do they do it? What for? What
spaces do they use? And how do they achieve it? The
exhibition will help to answer these questions taking us

by the hand of its promoters. They are young people with
initiatives who fill in spaces of summoning and interac-
tion that have long been empty for us. They use the gaps
between the scarce connectivity and the offline existence,
doing it with boldness, creativity and efficiency. They help
shorten the distances and widen our concepts of art and
culture. VISTA HACE FE... brings together some of these
promoters -defined by Forbes magazine as “Cuba’s tech
revolutionaries”, acknowledging them as pioneers of these
new supports.

Collaboration is one of the guarantees of existence of these
projects. They support each other to make the distribu-
tion and promotion of their contents possible, exchange
technologies, interconnect to become more extended in
midst of the lack of connectivity they still endure. We must
say that only because of the modus operandis of these
projects we should validate their methodologies and boost
their capacities. Not by chance or because of political con-
junctures, El Paquete Semanal, Vistar magazine, AlaMesa,
Isladentro or the workshops like La clinica del celular (The
Cell Phone Clinic) are subject matters in universities and in-
ternational academic institutions. The summoning capacity
is another virtue of these local projects that turn them into
a very powerful tool to the effects of the social, economic
and cultural life of the country.

One could say that, paradoxically, these individuals and
their personal initiative embody some of the dearest ide-
als that the Cuban socialist project hoped to instill into its
young generations: talent, boldness, creative capacity,
efficiency, collaboration, social incidence, desire of devel-
opment, independence spirit... but today with renewed
courses.



Vistar Magazine El Paquete Semanal AlaMesa Isladentro

VISTAR MAGAZINE. Revista mensual digital de «cultura, farandula y
entretenimiento en Cuba». Fundada en marzo de 2014 por un grupo de
jévenes creadores, busca insertar lo mas variado, representativo y po-
pular de la cultura cubana, asi como seguir de cerca a nuevos talentos y
proyectos artisticos. Cuenta con sitic web www.vistarmagazine.com asi
como con una app. para |0S. Su distribucién principal dentro de Cuba
es a través de El Paquete Semanal y tiene miles de descargas a través
de la web desde todas partes del mundo.

VISTAR MAGAZINE. Monthly digital magazine defined by its creators
as “of culture, show business and entertainment in Cuba”. Founded in
March 2014 by a group of young creators, the magazine seeks to insert
the most dissimilar, representative and popular aspects of Cuban cul-
ture, as well as closely follow new talents and artistic projects. It has a
web site www.vistarmagazine.com, as well as an app. for 10S. Its main
distribution in Cuba is made through The Weekly Package, and they o e
have thousands of downloads on the web from all over the world. DELGADD
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EL PAQUETE SEMANAL. Conocido popularmente como la «Internet de los desconecta-
dos» creado en 2007-2008. Es una red de distribucion de contenidos digitales naciona-
les e internacionales a través de discos duros de 1 Terabyte de informacién. Contiene
series televisivas, peliculas, musica, anuncios, revistas y softwares, entre otros. A pesar
de su existencia underground tiene un alcance de distribucién nacional a cientos de mi-
les de cubanos y se actualiza semanalmente. Es uno de los productos informacionales
cubanos mas conocidos y estudiados tanto a nivel nacional como internacional debido
a su creatividad, alcance y efectividad.

EL PAQUETE SEMANAL (THE WEEKLY PACKAGE). Popularly known as “the Internet
of the disconnected”, created in 2007-2008. It is a distribution network of national and
international digital contents using 1 Terabyte hard disks with information. It contains
TV series, films, music, advertising, magazines and software, among others. Despite
being underground its national distribution scope covers hundreds of thousands of Cu-
bans and is updated weekly. It is one of Cuba’s best known and studied informational
Alejandro Gonzélez / Elio, El Transportador, 2015 products both at national and international level because of its creativity, scope and
Cortesia Forbes Magazine effectiveness.

ALAMESA. Plataforma comunicativa fundada en mayo
del 2011 cuyo objetivo principal es difundir informacién Descubre lugares donde
sobre servicios y cultura culinaria cubana. Utiliza diferen- ! comer y beber en Cuba
tes canales, fundamentalmente digitales, como un sitio
web www.alamesa.com, aplicaciones méviles, boletines
semanales, un directorio de los diferentes servicios gas-
tronémicos en Cuba, asi como una fuerte presencia en
las redes sociales.

ALAMESA. Communicational platform founded in May
2011 with the main purpose of disseminating information
on Cuban culinary culture and services. For this purpose
they use different channels, mainly digitals, as well as
the web site www.alamesa.com, apps., weekly bulletins, A ‘
a directory of gastronomic services and a strong pres- !lustracion: Pablo Montes de Oca
ence in the social networks.

ISLADENTRO. Software lanzado en diciembre de 2013. Es una guia para todo tipo de
negocios, lugares de interés, artistas y proyectos culturales y comerciales por toda
Cuba. Cuenta con sitio web isladentro.net, aplicaciones moviles para I10S y Android.
Tiene un sistema de GPS. Su staff estd formado por disefiadores, programadores y
gestores por todo el pais. La distribucion de la app. es a través de la web, El Paquete
Semanal y los talleres privados de reparacion de celulares.

ISLADENTRO. It is a software launched on December, 2013. It operates as a guide
for all types of business, places of interest, artists and projects. It has the web site
isladentro.net as well as apps. for 10S and Android. It has an offline GPS system. Its
team is made up by designers, programmers, and promoters all over the country. The
distribution forms of the app. are: the web, The Weekly Package and the private cell
phone workshops.




WE’'RE
GOING DIGITAL!

Una vez més el Estudio Figueroa-Vives y la Embajada de
Noruega recurren a la sabiduria del refranero popular para
dar titulo y sentido a una nueva exposicién, que como las
anteriores —seis hasta hoy— pone sobre la mesa un tema
que nos interesa debatir desde el punto de vista del arte
y desde un escenario artistico: la emergente Cuba digital.
Esta vez decimos iVISTA HACE FE! como una exclamacion
de certeza para reconocer gque algo es posible porque sen-
cillamente ya es real.

Queremos que esta muestra sea un momento y un espacio
que nos ayude a pensar en algunos proyectos nacidos en
las nuevas circunstancias sociales, tecnoldgicas, econdémi-
cas y politicas del pais, pero no desde los prejuiciados es-
quemas institucionales que les atribuyen a estos colectivos
-Unicamente- una funcién intermediaria o culturalmente
banal; ni tampoco desde otros esquemas de pensamiento
que se esfuerzan en circunscribirlos a motivaciones comer-
ciales o a influencias ideolégicas y mediaticas globales.
Nuestro acercamiento ha de ser diferente y deseamos que
sea legitimador de la capacidad y efectividad que tales
proyectos han demostrado tener en el contexto cultural na-
cional y en algunos casos por su resonancia internacional.

Nos interesa insistir en un concepto ampliado e inclusivo
de «creador» que englobe a quienes trabajan desde sopor-
tes tecnologicos y crean una visualidad diferente dirigida
hacia un publico mayoritario y con funciones que emanan
de las nuevas necesidades sociales y econdémicas del pais.
Proponemos ampliar los nichos de introspeccién en los que
habitualmente se sumergen el arte y sus criticos para pen-
sarse a si mismos, una y otra vez. En cambio, sugerimos
identificarnos con otras maneras de crear, otras funciones
y herramientas que constituyen hoy un nuevo lenguaje.

El Paquete Semanal, VistarMagazine, las apps. (aplica-
ciones) Isladentro y AlaMesa son entre otras, plataformas
de comunicacién surgidas de la iniciativa individual y las
necesidades de expresion de una nueva generacion y de
una incipiente economia privada en Cuba. Constituyen
proyectos interdisciplinarios que en nuestra opinién deben
ser vistos como parte importantisima de la manera de ser,
actuar y pensar del hombre de hoy; pero en particular, y
cada vez con mayor presencia, del cubano de hoy, aunque
este Ultimo haya llegado a la era digital con retraso y aun
con enormes carencias.

Los contenidos, los propésitos y sobre todo la visualidad
que estos proyectos crean o difunden, constituyen el
escenario cotidiano de miles de cubanos que en la isla se
suman, en la manera en que les es posible, a las redes
sociales globales. Ellos constituyen una nueva fuente de
imagenes y mensajes asequibles a un nimero cada vez
mas creciente de consumidores en todas las esferas de la
sociedad. A pesar de su condicién offline, los contenidos
circulan con mayor flujo y funcionan con una dindmica y
poder de convocatoria en tiempo casi real que resultan mu-
cho mas efectivos que cualquier otra red existente.

Como se sabe, el acceso a Internet sigue siendo segmenta-
do y costoso para la mayoria de la poblacion; pero los crea-
dores de estas iniciativas, provenientes de muy diversas
profesiones (informéticos, disefiadores, publicistas, gesto-
res comerciales, economistas o empresarios privados) han
ideado formas de distribucién a través de redes offline y de
un intercambio people to people, muy distante del empa-
que ofrecido al turista, que busca conocer «una Cuba real»
desde sus autobuses.

2 ISLADENTRO

VISTA HACE FE... se propone ir mas alla del producto final
que generalmente se conoce y en su lugar, visibilizar la
dindmica de trabajo de estas entidades y el complejo en-
tramado que hace posible que ellas existan: ¢éQuiénes son?
£Qué hacen? ¢A quiénes se dirigen? {Cémo lo hacen? éPara
qué? {Qué espacios usan? {Y como lo logran? La exposi-
cion ayudara a responder estas preguntas guiandonos de
la mano de sus gestores. Ellos son jévenes emprendedores
que llenan espacios de convocatoria e interaccién larga-
mente vacios para nosotros. Usan los resquicios entre la
escasa conectividad y la existencia offline y lo hacen con
audacia, creatividad y eficiencia. Ellos ayudan a acortar

las distancias y a ampliar nuestros conceptos del arte y la
cultura. VISTA HACE FE... une a algunos de estos gestores
definidos por la revista Forbes como “Cuba’s Tech Revo-
lutionaries”, reconociéndolos como los pioneros de estos
nuevos soportes.

La colaboracién, es una de las garantias de existencia de
estos proyectos. Ellos se apoyan entre si para hacer posible
la distribucién y promocién de sus contenidos, se intercam-
bian tecnologias, se interconectan con el fin de hacerse
mas extensibles en medio de la desconectividad que aln
padecen. Digamos que sélo por el modus operandis de
estos proyectos, debemos legitimar sus metodologias y
potenciar sus capacidades. No por azar o por coyunturas
politicas, El Paguete Semanal, VistarMagazine, AlaMesa,
Isladentro o los talleres como La clinica del celular, son
objeto de estudio en universidades y centros académicos
internacionales. La capacidad de convocatoria es otra de
las virtudes de estos proyectos del patio, que los convier-
ten en una herramienta muy potente a los efectos de la
vida social, econémica y cultural del pais.

Podria decirse que, paraddjicamente, estos emprendedo-
res, encarnan algunas de las mas caras aptitudes que el
proyecto socialista cubano aspird a inculcar en sus jovenes
generaciones: talento, audacia, capacidad creadora, efi-
ciencia, colaboraciéon, incidencia social, deseo de desarrollo
y espiritu de independencia... pero hoy con renovados
derroteros.
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